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DATA DRIVEN CAMPAIGN
FUR DEN VS11 CITAN

Wir weisen nach, dass eine zentral gesteuerte, datengetriebene
Videokampagne zu klar nachvollzienbaren Welbsite- Traffic und
Autohandlerbesuchen fUhren.

ONLINE
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OFFLINE
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o OVERVIEW

Wir holen potentielle Kaufer in der Onlinewelt ab und weisen innen den Weg zum Autohandler.

1 In Market 2 Consideration / 3 Retargeting

Awareness Local MB-Dealer integration Local MB-Dealer integration

Views / VTR / Clicks Clicks & Store Vis
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.../citan/de MB-Handler Webseite .../citan/de - Konfigurator MB Dealer
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T ZIELGRUPPEN IN MARKET
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Gewerbliche Fahrzeuge

Personen, die den Kauf oder Leasing eines gewerblichen Fahrzeuges aktiv in
Betracht ziehen.

==

Preisbewusste Kaufer (Price Performance Oriented)

Geschiftsleute (Brand & Quality Oriented)

Personen, die sich vor groBeren Ausgaben immer Uber das Sie arbeiten kontinuierlich daran, ihre Leistung im Beruf zu

Produkt informieren und beim Kauf sowohl Preis als auch verbessern, um die nachste Stufe auf der Karriereleiter zu

Qualitat bertcksichtigen. Preisbewusste Kaufer informieren sich erklimmen. Die Arbeit mag nicht das Wichtigste in inrem Leben

sein, aber sie nimmt dennoch einen groBen Stellenwert fUr sie ein.

eingehend uber die Artikel, die sie kaufen, und vergleichen
Preise. Manchmal sind sie bereit, mehr auszugeben, sofern das

Preis-Leistungs-Verhaltnis stimmt.

Interessen-Segmente

) ) &

/

Outdoor Liebhaber Adrenalinjunkies Hobbyfotografen Gesundheit & Fitness
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PROGRAMMATIC & ATV AUDIENCE

,‘ ATV | T

Zielgruppen / Personas

Selbststandige. 389 m / week Construction 17 m / week

CEP & Logistik 365 m / week Flottenmanagement 8 m / week

Handwerker / Craftsman. 342 m / week Manufacturing 8 m / week

Architekten. 50 m / week

derwesten.de
6 %

Inhaltekategorien Frequentierte digitale Publisher der Zielgruppen : ebay-kleinanzeigen.de
spiegel.de o '
| | | ® cbay-kleinanzeigen.de @ m.bild.de P 690 - /24 o
News % ® bild.de ® t-online.de N
National News % ® wort-suchen.de mediaimpact.de
Commentary | — ® focus.de ® ril.de
Hobbies & Interests |m— ® spiegel.de ® derwesten.de
Business | mm—
Automotive |mem mediaimpact.de
Comparison |= 7 %
Email =
0 100.000.000 200.000.000

10 % S
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Region
Deutschland, Osterreich,
Polen

GroBe Zielgruppe
510.000+

Impressionen (30 Tage)
140.000 - 580.000

Mogliche Videoaufrufe
69.000 - 280.000

LINKEDIN ZIELGRUPPEN

Jobbezeichnung

Selbststandig

Handwerker

Flottenmanager

Manager

CFO

Geschaftsfiuhrer

Und

Branchen

Restaurants, Sport, Tourismus und Freizeit, Hotel-
und Gaststattengewerbe, Kosmetik, Sportartikel,
Lebensmittel & Getranke, Paket- und
Frachttransport, Alternative Medizin, Gesundheit,
Wellness & Fitness, Baugewerbe, Hoch- und
Tiefbau, Baumaterialien, Erneuerbare Energie &
Umwelt, Glas, Keramik & Zement, Maschinenbau,
Maschinenbau & Betriebstechnik, Textilien,
Verpackungsindustrie, Architektur & Bauplanung,
Personalberatung & -vermittlung, Sicherheits- &
Ermittlungsdienste, Veranstaltungsdienste,
Gebaudeverwaltung, Einzelhandel,
Energieversorgung, Erdol & Energiewirtschaft,
Pharmazie, Medizintechnik, Gewerbeimmobilien
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Anzeigen werden dynamisch wahrend dem gesamten Kampagnenverlauf
ausgespielt und erreichen die Nutzer entlang der gesamten Customer Journey.

. G GRS GECTNED

Einzelne Nutzer,

Bekanntheit stei
It steigern Videoaufrufe

Videoaufrufe

Information

_ _ Kaufbereitschaft steigern View Through Rate
Consideration Kiicks in A

Aktion L adenbesuche
Ladenbesuche bes

Conversion
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MEDIA STRATEGIE

Mit Data-Driven Assets erreichen wir qualifizierte
Zielgruppen mit relevanten Botschaften am richtigen Ort

Kontext bezogene Spots

Beruf

- Craftsmen

- Catering

- Construction

- CEP & Logistics (Paketzusteller)
- Manufacturing

Interessen

- Hobbyfotografen

- Outdoor Liebhaber
- Adrenalinjunkies

- UX

- Fitness + Pilates Buffs

Awareness

zur richtigen Zeit

Features & Benefits

- Funktionalitat

- Effizienz

- Reliability

- Assistenzsysteme & Safety

Consideration

ForAction
Call to Action
- Testfahrt buchen
- Showroom besuch
- tbd.

Retargeting

N
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Awareness
14 Spots

Consideration
2 x 5 Feature Spots

Conversion Spot
2 Spots

Gesamt
26 Spots

ASSET

Awareness

Selbststandige
CEP & Logistics

Handwerker

Architekten
Construction
Manufacturing

Flottenmanagement

Consideration

Conversion

I I X X X X X X X

OPTION 1 - BERUF

Geschaftsleute

Feature & Benefits Spots

For Action Spot

Preisbewusste Kaufer

Feature & Benefits Spots

I I X X X X X X X

For Action Spot
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Awareness
12 Spots

Consideration
5 Feature Spots

Conversion
2 Spots

Gesamt
19 Spots

ASSET OPTION 2 - GEWOHNHEITEN

Awareness News Comparison Email Commentary

Catering
(Brand&Quality)
Craftsman (Price
Performance)

Flottenmanagement

Benefits Spots | Benefits Spots | Benefits Spots | Benefits Spots
For Action Spot| For Action Spot | For Action Spot | For Action Spot

10
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ASSET OPTION 3 - INTERESSEN

N

Awareness Outdoor Fltness Yoga,
8 Spots Hobbyfotografen Liebhaber Adrenalinjunkies

Consideration Cate”ng
2 x 5 Feature Spots (Brand&Quality)

_ Craftsman Prlce
Conversion Perf

2:S§apr2ts Benefits Spots | Benefits Spots | Benefits Spots | Benefits Spots
For Action Spot | For Action Spot | For Action Spot | For Action Spot

11
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1 AWARENESS

oo
&~ ° Ziel: Ziel-URL:

m n Nachweis, dass datengetriebene Video Ads die mercedes-benz.de/vans/citan

ATV

Kaufbereitschaft steigern.

Data-Driven
Performance Indicator Assets

KPI:

- Video views

- VIR

- Clicks Price Performance

. Oriented Professional
- Einzelne Nutzer

Brand & Quality
e J Oriented Professional

Message (Beispiel):

Price Performance: Der Citan ab € 19.000

Brand & Quality: Deine mobile Visitenkarte

Landing-
page

12
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Ziel:

2 CONSIDERATION

Message (Beispiel):

Kaufbereitschaft steigern durch vertiefende Informationen Price Performance: Uberzeugen Sie sich selbst!

kaufrelevanter Features.

Performance Indicator

KPI:

- VIR (Uberspringbare Anzeigen)

- Klicks (InFeed-Anzeigen) + Webseite
- Routen-Berechnungen

- Anrufe

Brand&Quality: Erlebe alle Features live!

Allgemein: Konfigurieren Sie lhren Citan Online!

m Anzeigenformat Verlinkung

&

THE NEW CITAN
i 8
£ —

Functionality

Micro-Site Handler

THE NEW CITAN

Assistanee’Systems

Reliability

TR
cee0e "TEEE R

Efficiency

MB-Héndler

13
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ATV
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3 CONVERSION

Ziel: Message (Beispiel):

Nachweis, dass starke Call-to-Actions in Jetzt Probefahrt buchen!

Verbindung mit Anreizen, wie Aktions-Codes o.a. Erleben Sie den Citan live bei Ihrem Merceds-Benz Hindler!

Anzeigenformat Verlinkung

Call-to-Action

zu hoheren Handlerbesuchen fuhren.

Performance Indicator

KPI:
- Routen-Berechnung
- Klicks

- Ladenbesuche

- Anrufe

Willkommen bei Mercedes-Benz Miinchen. |
Ausmabd Fabeseugn

Micro-Site Handler

Store info ,
SEpEE

Fachhandler
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ANZEIGENFORMATE

Ad Sequencing

Anzeigen werden je nach Nutzerverhalten und Interaktion automatisiert

ausgespielt.
Anzeigenwiederholungen und Ermtdung werden verhindern und der Nutzer tiefer

in den Sales-Funnel hineingezogen.

i, ~a

................... H e —— ..i —— '-ﬁ
"""" View 7 m= View View W
e

Consideration Consideration Consideration
Feature:Spot 1 Feature Spot 2 Feature Spot 3

Awareness :

Price Performance

E W ,

.......................... Sklp TR '&; ; : thahrt Bhen!
g CE/ 1 Retargeting T, S NY

For Action Spot

L.

Awareness
Brand&Quality



. ANZEIGENFORMATE

Anzeigen - Erweiterungen

Anzeigen-Erweiterung
Handler - Info

- Standort

- Routenplaner

TrueView-Anzeige mit
Ahnlichen Videos (z.B. Feature Videos)

- Anruf

Primare Videoanzeige

| gy - \/S A -
Ahnliche Videos

=2
=)

Anrufoption

Link zu Handlerseite

Handler - Standort

Routenplaner



ANZEIGENFORMATE

Local Dealer Video-Anzeigen

—

Alle Mercedes Benz Nutzfahrzeug- o - g B
Handler konnen in Anzeige integriert ; —— |
werden. — T —

Anzeigen werden entsprechend dem
Standort des Nutzers mit dem
nachstgelegenen MB-Handler verknupft
und ausgespielt.
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MESSEN VON HANDLERBESUCHE

Wir verbinden den Besuch des Kunden im Geschaft auf datenschutzsichere
Weise mit Interaktionen mit der Videoanzeige.

Ein Nutzer ist in seinem Google-Konto Spater dann besucht der Nutzer den Das Google-System verbindet Besuche
angemeldet und hat den Standortverlauf in Autohandler oder Showroom. des Nutzers unter Beachtung des
den Kontoeinstellungen aktiviert. Der Nutzer Datenschutzes mit den Interaktionen mit

sieht eine Anzeige fur |hr Geschéaft und der Anzeige.

|dentifikation durch Online Code

Bei MB-Handler

interagiert mit ihr.

19
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Zentrale Kampagnensteuerung

Die lokalen Handler bekommen eine gleichermal3en aufmerksamkeits-starke wie wirksame Omnichannel-Kampagne,

ohne dass sie selbst aktiv werden mussen, well die zentrale Kampagnensteuerung beim Marketingteam von Mercedes-

Benz Vans, sowie bei ihrem Umsetzungspartner Fiction Films / Data Driven Rebels liegt.



